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SOBRE A DIGITAL BETTER

» Empresa de comunicacao, contelddo e
marketing digital.

» Desde 2018, presta consultoria em
comunicacao, produz conteudo multicanal,
planeja e realiza projetos digitais.

» Existimos para apoiar empresas, instituicoes
e gestores de comunicacao e marketing no
planejamento estratégico e producao de
conteudo em tempos de rapida
transformacao digital.



COMPETENCIAS

Planejamento estratégico
Comunicacao digital
Content & Creative
Social Media

Advertising

SEO

Social Listening

Performance / KPls




DANIELA BUONO, SOCIA-DIRETORA

Jornalista pela PUC-SP, tem +20 anos de experiéncia na area de Comunicagdao com passagem
por jornais impressos, produtoras de video, canais de TV e agéncias digitais.

+10 anos de atuacao no mercado digital com projetos de Branded Content, Inbound Marketing,
Advertising, Social Media e Social Listening.

Especialista em estratégia de contelddo para canais digitais, principalmente nos segmentos de
cultura, educacao, infancia e familia.

Sélido conhecimento das rotinas de atendimento ao cliente, identificacdo de oportunidades e

elaboracao de propostas comerciais em empresas de comunicacao. Clientes atendidos: WMF
Martins Fontes, Alfa Tennant, AppGuardian, JLeiva Cultura & Esporte, Itau Cultural, Fundacao
Maria Cecilia Souto Vidigal, Instituto ABCD, Libbs, EDP Brasil e Cielo.

Experiéncia como produtora e roteirista de videos e séries educativas para Telefonica, IBM,
Abbott, Unilever, Novartis, Hospital Sirio Libanés, MTV, TV Cultura, GNT, SBT, TV Escola,
Secretaria de Educacao de Sao Paulo e Prefeitura de Santo André.

|dealizadora e sdcia da startup Cia das Maes, rede online de maes empreendedoras e e-
commerce de produtos infantis que ficou entre os 10 finalistas do Prémio IG Startups 2011.

Perfil Linkedin

d


https://www.linkedin.com/in/danibuono/?locale=pt_BR
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PORTFOLIO DIGITAL BETTER

Projetos realizados por Daniela Buono de 2018 a 2024
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Comunicacao digital

Coordenacao da comunicacao
deste projeto cultural que desde
2017 ja levou +800 artistas para
grafitar em +100 escolas publicas
do Brasil.

Acesse o perfil
@projetovoltandoaescola

Atividades: planejamento,
coordenacao da comunicacao,
website, pauta, textos, cards,
gestao de perfis |G, FB e YT,
videos, influencers e assessoria
de imprensa.



https://www.instagram.com/projetovoltandoaescola/
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@babi.lops
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Prefeitura de Sao Paulo.
por meio do PROMAC da Secretaria de Cultura,
Conecta Cultura e Parque Global apresentam:
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Prefeitura de Sao Paulo.
por meio do PROMAC da Secretaria de Cultura,
Conecta Cultura e Parque Global apresentam:
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Governo do Estado de Sao P
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digitalbetter.com.br




Acesse o site: www.voltandoaescola.com

digitalbetter.com.br


http://www.voltandoaescola.com/
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Social media

Gestao dos perfis 1G, FB e LKD
desta empresa de consultoria em
sustentabilidade para o setor
audiovisual.

Acesse o perfil @cinema_verde

Atividades: planejamento, pauta,
textos, cards, videos, social ads,
google ads, gestao de perfis (IG,
FB, LKD) e monitoramento de
performance.



https://www.instagram.com/cinema_verde/
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Comunicacao digital

Coordenacao da comunicacao

deste projeto cultural que realizou

14 formacoes em mediacao de leitura
e piqueniques literarios para criancas
em pracas publicas de cidades no
interior de SP e PR em 2023.

Acesse o perfil @lereumaviagemoficial

Atividades: planejamento, coordenacao
da equipe, pauta, textos, cards, gestao
de perfis |G, FB e YT, videos, social ads,
influencers, monitoramento de
performance e assessoria de imprensa.

NOSSO PODCAST ESTA NO AR!
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https://www.instagram.com/lereumaviagemoficial/
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Acesse o site: www.lereumaviagem.com



http://www.lereumaviagem.com/
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Social media

Gestao dos perfis |G e FB deste
projeto cultural que realiza um
festival de literatura indigena em
Caraiva, distrito de Porto Seguro
(BA).

Acesse o perfil @cajuleitores

Atividades: planejamento, pauta,
textos, cards, videos, website,
gestao de perfis (IG e FB), social
ads e monitoramento de
performance.



https://www.instagram.com/cajuleitores/
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SOBRE  PROGRAMACAO  COWDADES  MAGENS  PODCAS
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FESTIVAL CAJVU DE LEITORES

2* edigdo - 04 a 0F de setembro de 2023
Aldeia Xandé, Caraiva (BA)
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Acesse o site: www.cajuleitores.com.br
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http://www.cajuleitores.com.br/
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Comunicacao on/off

Gestao dos perfis sociais e
relacoes publicas desta
reconhecida editora brasileira
durante 2 anos (2021 a 2023).

Acesse o perfil:
@editorawmfmartinsfontes

Atividades: planejamento, pauta,
textos, cards, SAC, videos,
influencers, imprensa e eventos.
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https://www.instagram.com/editorawmfmartinsfontes/
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TARA

DEUSA BUDISTA/HINDUISTA
Também conhecida como Aria Tara, Jetsun Délma,
Tara Bosatsu, Duolué Pusa, Lua da Sabedoria.

Tara assume varias formas. Em algumas vertentes
do budismo, ela tem 21 aparéncias, cada uma
associada a uma cor diferente e com
caracteristicas distintas.

A aparéncia horrorosa da Medusa é tanto uma maldicdo como
um superpoder, tanto fascinante como repelente. Hoje, sua
imagem foi resgatada gomo exemplo para mulheres que falam
0 que pensam e para s re'_\‘ivb'fs de eventos traumaticos.

MEDUSA

66

Essa multiplicidade é um dos atributos mais
adordveis de Tara; ela pode ser obstinada e
representa as complexidades da vida de muitas
mulheres: equilibrar a vida profissional e doméstica,
ser assertiva e terna, pagar o aluguel, se permitir o
6cio doméstico, lutar, ser protetora.

Carregando a béncdo e
ao mesmo tempo a
maldicdo que é a
clarividéncia, Cassandra
é uma representante dos
que dizem a verdade,
ainda que sejam
castigados por isso.

CASSANDRA
NI

66

Tara Verde, a salvadora, e a mais notavel do grupo;
Tara Branca, a curandeira, que representa vida longa;
Tara Vermelha, que usa seus poderes de sedugdo
para encontrar pessoas que precisam de ajuda;

Tara Amarela, a forma da riqueza;

Tara Azul, a guerreira irascivel;

e Tara Negra, que é cheia de poder e se manifesta por
meio de um mantra secreto.

Esse arco-iris de Taras traz sutileza e nuances de
significado a essa figura.
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A COMUNIDADE E UM LUGAR DE
CURA. MUITO DO QUE E BELO,
MAGICO E UNICO NA CULTURA
NEGRA VEIO DA EXPERIENCIA

beicH 2 DA VIDA NEGRA COMUNITARIA.
e -

muleres negras e \
bell hooks

a wifmartinsfontes

FOLHA DE S.PAULO

= Quatro cinco um aw

arevistados livros

Listdo da Semana

7 bell hooks, W. E. B. Du Bois e
uheres negrs o = O INHAME E UM SIMBOLO mais 10 lancamentos
eraca . T : v " " " ) »
2 DE NOSSAS CONEXOES o e W
DIASPORICAS.

Ao longo de Irmds do inhame, bell hooks dialoga com
alguns livros de autoajuda que foram importantes no
seu percurso pessoal (de maneira mais ampla) ¢ na
confecgdo deste livro (de maneira mais especifica). No
entanto, ela diz, explicitamente, que ndo hd ajuda
possivel sem uma perspectiva politica das feridas que
sdo imputadas as mulheres negras. E impossivel ajudar
0 que se desconhece. Entdo, bell hooks nos brinda com
um livro sobre autoconhecimento, sobre a necessidade
de um mergulho profundo que nds, mulheres negras,
precisamos fazer para deixarmos de ser sobreviventes ¢
podermas ampliar o tamanha de nossas vidas. Um
mergulho que é em nossas prdprias vidas, mas também

bell hooks

o mundo em que as vivemos. Como ela mesma diz em
certa altura: “Para curar nossas feridas, nés
precisamos ser capazes de analisar criticamente nossos

comportamentos ¢ mudar.







MKT Digital — Campanha com website e advertising

Bem-vindo a JLeiva Cultura & Esporte

Explore nosso novo site e conhe¢a mais sobre a empresa, nossos servicos, projetos e tltimas novidades




cultura nas capitais

HOME

@® JLEIVA>
BLOG
MATERIAIS >
Q

Como 33 milhoes de brasilelxos
consomem diversao.e arte

stigar os habitos culturais'em.12 capitais, a pesquisa realizada pela JLeiva oferdge uma amplawvisdo
a identidade cultural e colabora com subsidios-para o desenvelvimento de pr

jetos e politicas
publicas melhorar-a-qualidade de vida da populacao no-Brasil.
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CONHECA PESQUISA INEDIFA DA JLEIVA
SOBRE OS HABITOS CULTURAIS DOS BRASILEIROS

cultura no:

cultura nas capitais

Business Intelligence para o mercado

PESQUISA DA JLEIVA RE , o

OS HABITOS CULTURAIS cultural brasileiro

DOS BRASILEIRO

Vocé sabe qual a importancia de Business Intelligence para o mercado?

- Saiba por que conhecer dados do setor é

) PR A . - n)
~umdiferencial competitivo na producao
CONHEQA Por muito tempo, as empresas identificaram novas oportunidades de negoci { e

marketing baseadas apenas na intuicdo e experiéncia de seus lideres. Hoje e . ‘ CU |tU ral
J

competitividade do mercado, é imperativo que toda e qualquer tomada de d '
Entender as nuances do mercado e o publico-alvo ajuda nas decisdes e estratégias

pesquisas e anélises de dados mercadolégicos.
Em poucas palavras: ninguém mais sobrevive sem BI (Business Intelligence)!

O mercado cultural inclusive.

Bl nada mais é que um processo que envolve coleta, organizacdo e analise d¢

relatérios ou dashboards. Produgdes culturais como festivais de musica, pecas de teatro, exposicoes, filmes ou programas de televisdo envolvem muito

E pOder olhar uma tela e em 5 minutos ter uma viséo completa de uma empt trabalho de organizacéo, planejamento financeiro, coordenacdo de equipes, marketing, logistica, entre outras atividades. E é o

uma decisdo de negdcio ou marketing inteligente, com base em fatos. produtor cultural o responsavel por orquestrar todas essas frentes.

Bl é essencial para quem vive de Cultura (artistas e produtores) e para gestor

E alimento para todo o setor cultural brasileiro.

Como elaborar um projeto cultural de sucesso ou saber identificar o valor po
papel, sem conhecer as demandas culturais de um determinado publico-alva
Como formular uma politica publica sem conhecer a diferenca entre a vida ct
homossexuais e heterossexuais? Sem verificar o percentual de homens e de
museus, concertos, bibliotecas etc?

Muitas vezes, a formacdo desse profissional se apoia mais sobre o conhecimento empirico do que o tedrico. A partir da
vivéncia na area, ele constroi sua metodologia e molda a forma como atua. E na lida diaria que aprende a identificar

oportunidades e a tomar decisées de negécios.

Mas diante de um cenario cada vez mais competitivo, entender as nuances do mercado e conhecer o publico-alvo &, sem
duvida, um diferencial. As chances de sucesso de um projeto aumentam significativamente quando se compreende, por

exemplo, as demandas e os habitos culturais dos grupos que vocé pretende impactar.

Como defender a relevancia social de projetos voltados para cinema, teatro, museu, concerto, bibliotecas sem conhecer os
perfis de quem frequenta essas atividades? Como identificar o potencial de um projeto ainda no papel, sem informacdes, por

exemplo, sobre as particularidades no consumo de cultura de mulheres e homens?




Destaques da

Periodo - 13/07/2018 - 30/09/2018

+1.450.000
visualizacoes
Resultados Facebook n de antincios
Pericdo - 13/07/2018 - 30/09/2018
Investimento Impressoes Alcance Cliques CPC Médio
R$8.210,30 1.013.292 263.616 6.478 R$1,23

Resultados Google G

Periodo - 13/07/2018 - 30/09/2018

Investimento Impressoes Cliques CPC Médio

R$2.778,13 447.001 9.870 R$0,28

campanha

+16 mil cliques
em anudncios

@

+10.000
visitas ao site



AppGuardian

Pais e filhos mais conectados



MKT digital — Fee advertising em Google e Social Ads

fOinb o

O celular conecta seu
filhno com o mundo.
Por que nao com voce?

Experimente gratis!

M DISPONIVEL NO ” Baixar na
¥ Google Play @& App Store




APP GUARDIAN

PLANO DE MiIDIA

Daniela Buono e Flavio Paes

16 de agosto de 2018

1 Estratégia da campanha
Objetivos, canais, modalidades de antincios e estimativas

R |

Estratégia geral

PUBLICO ALVO

Usudrios de smartphones Android
Brasil, 18+

Pais com filhos entre 7 e 12 anos

CANAIS

AL ©

[ £ Facebook e Instagram Campaign

PESSOAS DE AMBOS OS SEXOS COM +18 ANOS E PAIS COM FILHOS ENTRE 7 A 12 ANOS

Objetivo 1 - TRAFEGO Objetivo 2 - ENGAJAMENTO Objetivo 3 - NOVOS FAS
Andncios clique em link com objetivo Andncios para engajamento com Antincios para aumentar a
de trafego para site/blog o post base de fas

Locais de exibigio Locais de exibicdo Locais de exibicdo
Facebook Newsfeed Facebook Newsfeed Facebook Newsfeed
Instagram Instagram Instagram

Audience Network Audience Network Audience Network
Formato Formato Formato

Page Post Impulsionamento de post Page Post

Objetivos primarios

1. DOWNLOADSDO
APPGUARDIAN

2. OTIMIZAGAODO CUSTO

Objetivos secundarios

POR DOWNLOAD
1. TRAFEGOPARASITE/BLOG
2. CAPTAGAODENOVOSFAS
3. ENVOLVIMENTO COM
PUBLICAGOES
Segmentacdo

Pessoas de ambos os sexos com +18 anos
Pais com filhos até 12 anos Audience Network
Remarketing

Clicaram no antncio, mas nao fizeram download

Locais de exibicao

Facebook Newsfeed (timeline)
Instagram (timeline) o p—
Audience Network (rede de sites e apps parceiros) - X
Formatos Carrossel
Page posts

App Install

Carrossel




RONOGRAMA GERAL CAMPANHA APP GUARDIAN

Anuncios Facebook Audience Network n m I

JAgosto a Outubro 2018 S1 | s2 S4 | S5 | s1|s2|s3 |sS4a)|5S1)S2[5S3 |54]S5
]
o= — =
{ =t ‘Aprovago + Kick-off
© Planode midia [ ]
Q U tom)
Métricase gestdo
£ ady Especs Facebook — Carrossel
Personas - Interesses
© PlanoSEO
(O]
de conteddo + publicagio Facebook nstagram Instagram "
© Facebook ::mrm Feed Stones Banner, Native and Interstitial Rewarded Video In-Stream Sequéncia navegdvel de até 10
o Ivr::::;:m i resiear imagens ou videos, cada item com Pk
P linkedin 1 um link ou um botao de agao;
E Blog. Usaremos o Audience Network para veicular anuncios de video em aplicativos e sites fora do
o} R i Facebook. Os antincios no Audience Network podem ser veiculados em todos os dispositivos e em Tamanho das imagens: 1080 x 1080
o)) vdérios posicionamentos de video e de exibicao, incluindo o nativo, o intersticial, com incentivo e o Propor¢do da imagem: 1:1
© ""“"’;‘m video in-stream. N&o € preciso criar e carregar novos ativos de criativo; os anuncios serao Texto: 125 caracteres
Criagiode automaticamente renderizados para se ajustarem ao tipo de posicionamento. Txtulo.. {0 cara_cteres
E 3 Descricao do link: 20 caracteres
© tio de midia
= iG
m o 30 digitalbetter com br
o
C
@] :
et o
O &
Guia de SEO 11 ||
i digitalbettercom br d

Overview Google UAC

Universal app campaigns are a one-stop-shop to reach

Resumo do orgamento e right users to install your app while they...
A Google A
Samihoe A Google Universal App Campaign (UAC)
em suas lis!
pela Apple
e Amazon. Google Al - Servico de automatizacao
Este grande Inserimos 25 a 30 conteddos para andncios (videos,
cPD cpC Custo Por : imagens e textos), describes nos Detalhes do app, lance e

Objetvo  Plataforms Investimento Xinv. Downlosds "0 impressfes Cliques  CTR% U Engajamanto 0" necessidad orsmerkin Rt & oo da campanii:
direcionado 0 Google faz combinagdes dos elementos, cria uma série de
servigo Uniy aniincios em vérios formatos, testa em t0dos 0s seus canais

A e exibe os que tem melhor performance (7 dias de
Campaign, aprendizagem inicial custo x download).
Google Ad\ Locais de exibicio
Ohacoud Sadich o surf Watch exclusivam ~ Intersticial (imogem que aparece dentro dos apps)
on Play on Google.com with Apps the Web on YouTube para dispos =“YouTobe “""““( Eaeinial ViR placamants)
og r jsa por p
R o - Google Display (rede de sites afiliados do Google)
Intersticial Video Buacy Contextualizado - Busca na Google Play Store {tipo um SEO pago quando
usudrio pesquisa na busca ds lojs)
- Apps relacionados na Google Play (sugestios de apps
relacionados)
. . Segmentacao
*valores estimados sujeito a alteragoes. digitalbette - Dispositivo (AndroiD)
Ler mais: hitps:// o m{2017/08/14;

Playstore going-all-in-on-universal-app-campaigns/

Google Search

digitalbetter.com.br @
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Conversées

APPGUARDIAN

dashboard
overview - GoOoGLe ADS

Conversoes

200

0
26 de ago

Custo Conversdes

730

500

250

0

26 de ago 5 de out

15 de set 25 de out

Cidade

Sao Paulo

Rio de Janeiro
Fortaleza

Salvador

Custo/conv.

19 de set

14 de nov

RS 567,11
RS 481,95
RS 248,98

RS 230,74

1 de out 13 de out

7 de out

Impressdes

75 mil

50 mil

E 25mil

Impressdes

]
26 de ago
15 de set

5 de out

Downloads ~
469

n

Cliques

47.725
N/

5 de out

19 de out 31 de out

14 de nov

25 de out

Espago

Google Display Network
Google sea her
Google search: Top

part

6 de nov

18 de nov
12 de nov

Cliques CPC médio

3 mil

2 mil

1 mil

0

26 de ago 5 de out

15 de set 25 de out

Investimento Downloads ~
6.255

1.691

a31

0

24 de nov

26 de ago de 2018 - 3 de dez de 2018

de nov

14 de nov




alfa

BY TENNANT COMPANY

- |



MKT digital - Campanha de Social e Google Ads

CRIANDO UM MUNDO MAIS LIMPO, alta
SEGURO E SAUDAVEL.

Uma EmpresaTennant

LAVADORAS | VARREDEIRAS | ASPIRADORES | ALTA PRESSAO | ENCERADEIRAS | OUTROS PRODUTOS e i
1133208550 | NFOBRASIL@TENNANTCOCOM | WWW.ALFATENNANTCOMBR

ECONOMIZE ATE 80%
NA LIMPEZA DA

SUA EMPRESA.

APOSTE EM TECNOLOGIA
PARA HIGIENIZACAO

DE PISOS E SUPERFICIES.
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Uma EmpresaTennant

Uma Empresa Tennant Uma Empresa Tennant


https://www.youtube.com/watch?v=Bb2UbxB7Cmw
https://www.youtube.com/watch?v=S486m-wBANo

Marketing digital — Fee

All Regions SEM REPORT N

digital better
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Uma Emprasa Fennani
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Uma Empresa Tennant

$24.61531 ||848.526 $0,56

Brazil SEM REPORT

gestao de google ads por 5 anos

Investimento: RS 10.000/més

g

digital bester
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MKT digital — Job video institucional

Cligue aqui para assistir

B,



https://www.youtube.com/watch?v=c8oCDOkAan4
https://www.youtube.com/watch?v=c8oCDOkAan4

MKT digital
— Job design
de catalogo
e folhetos
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Y TENNANT COMPANY La\'adora de p|SO CO[’npaCta
de operacdo a pe

GUIA GERAL
DE PRODUTOS

Uma linha completa de maquinas
para limpeza de pisos, superficies e carpetes

@ I @

FACIL DESIGN RODO
UTILIZAGAO COMPACTO PARABOLICO
E PRATICO
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MKT digital - Campanha de advertising google e social ads

Detalhamento da distribuicao do budget

Julho a Dezembro 2019 — Budget total: RS 6.000.00

Objetivo de Objetivo de ToTAL
Flstems £ e
Evanto/viden

clique em link  Facebook/instagram  R$150,00 R$600,00 R%200,00

Publico-alvo e canais de midia

PUBLICO-ALVO

Brasil, 24+, ambos os géneros Google isplay RS1S000  RSE000  RS20000
Profissionais de comunicacdo e marketing T LRl e ol [Fon0
vinkedin R$100,00 R$250,00 R$100,00
L
Cargos em empresas de médio a grande porte — P p— el e ——
‘Google Display R$400,00 RS400,00 RS150,00 RS150,00
s Google Search RS250,00 RS250,00 RS150,00 RS150,00
CANAIS DE MIDIA inkedin RS0 ws000 Rs000 eso.00
ToTAL RS500,00 RS1.600,00  RSLESD,00 RS1.050,00 R$600,00 R$500,00 RSE.000,00
Por midia Facebock/instagram  RS150,00 R$500,00 R$500,00 R$400,00 R$300,00 R$300,00 R$2.350,00
n m .\ Google ::‘;_‘,iwlw RS25000  RS7SO00  RSSsO00 RS650,00 RS300,00 RS300,00 RS3.200,00
— - 2 Linkedin RE100,00 RE250,00 RS100,00 RSD,00 RS0,00 RS0,00 R5450,00

.\ Especs Google Display

| Dimensoes para os banners das pegas Display: 300x250, 336x280, 728x90, 300x600, 320x100.

—
-
EEN
Lo Il oo oo e o o le=oll &
51 e1 s se (5162 salsa snsn [en a3 salss [oa6alsalen[sa]salsnl s |sr sa]salaer e fea sa]sa [ ua e[ aa
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e

[ I I I
Flang d mict Google Ace (sech o Digly) 11 I D
Fune

Euboracio

Setup o contas (2 conpic

Fedagto de andncios Gasgle Search [3)
Peagio ce annaos Gacgle Display (1)
Dleplay (1]

nstagram 1)
Bedtagto ce ansncie uakedin (11

Publicagio de anincia Gocgle
Fublicagio de aningi Facebook/nstagram
Bublicacto de

Bestio e ctimuzag 0 de midia

320x100

=

Cronograma geral da campanha
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Preencha os campos abaixo e garanta seu
lugar no workshop! Vagas limitadas!

Nome*~

Workshop Gratuito

Como o Marketing
de Influéncia pode N
alavancar sua marca e

Empresa® o

10 de setembro Website*

Email*

Local:

Av. Lavandisca, 777 - 13° andar - Moema comat
Linkediot
08h30 as 10h30

147=2

QUERO ME INSCREVER

Venha conhecer histérias de sucesso e entender como usar os
influenciadores digitais para:
Ampliar a confianga de consumidores </ Promover conhecimento e lembranga sobre
clientes O sua marca (brand awareness)

Atrair audiéncia mais qualificada e engajada @ Cerrcentnazdeleadspar equipe e

QR K

vendas
Obter alto retorno com baixo investimento (/, Conquistar resultados
Programacgdo:
O e © mow
Café da manha de relacionamento Boas-Vindas: Ingrid Ra‘uschav‘ CEO da ADS

Comunicagao Corporativa

09h10
“Marketing de Influéncia- as reais oportunidades
para promover marcas, produtos e servigos com

influenciadores digitais.” @ 09h50
: Por Rodrigo Azsveds, CEO & criador do Grups, Apresentagio de casss desucesse

Comunique-se, do Prémio Comunique-se & da
plataforma ndmero 1 de marketing de influéncia
no Brasi, Influency.me:

10h10 10h30
O tronrapors prmes O craramens

«ts

"
comunicagdo
corporativa

Escolha um parceiro experiente
e capacitado como a para
planejar e gerenciar suas
campanhas com influenciadores

(e
que promove cafiexdes etre
empresas e pessoas,

QUER IMPULSIONAR AS VENDAS DO SEU NEGOCIO?

Venha conversar com especialistas sobre a
estratégia digital mais eficiente do momento.

QUERO ME INSCREVER




Dashboard Atrair - Co

RD Station ‘ MARKETING ter ~  Relacionar ~  Analisar ~ ADS Comunicacio C... - (@

Dashboard

ADS Comunicac¢ao Corporativa

Funil de vendas

Relatério de Fevereiro/2020~

Visitantes

320

Neste més

320 visitantes (nicos acessaram seu site.

Em rela¢do ao mesmo dia do més anterior

L ]

Atualizado em: [T

Paginas mais acessadas deste més

PRSP 1010272020 |

Sua pagina mais acessada teve 32,85% mais
acessos em relac@o ao mesmo dia do més
anterior

Em relagdo & meta

EAss RD Station | MARKETIN Atrair = Converter = Relacionar ~ Analisar ~ ADS Comunicagdo C... v
9 -383 ¥ (54.48%) Defina uma meta Pagina Pageviews
=3 , 1250182 Base de Leads @
3000
Leads Qualificados . e Jeomunicacan-nac-violenta-e. 48
2000 —ash Jrases-de-suceaso/ 260,00% 36 ) N
W L Leads Empresas Importagbes Exportagbes Inserir Leal
200 e festudo-mundial-analisou-os-c.. +3.400,00% 35
Busca Existem 1.090 Leads na sua base
RD Station | MARKETIN Dashboard Atrair ~ Converter ~ Relacionar ~ Analisar ~ ADS Comunicagdo C... ~ o Todos os contatos da base de Leads v| 1.090 Leads encontrados Ordenacio~ Acdes~
Jornal Unido S&o Paulo
Personalizado ¥ 06/01/2020 |a | 11/02/2020 Agrupar pDT‘ Dia | Semana | Més | ‘ Aplicar ‘ = Conversdes Ultima conversao fcontato/trabalhe-
: 1 ha 17 horas conosco/
A A i -~ AcC < g < N
TOTAL DE VISITANTES * Assoc BRASIL LIDERES ORG  ASSOC BRASIL LIDERES ORG E 3
Leads v
1.799 P Conversges Ultima conversdo Oportunidade criada
. = 2 ha 2 dias no RD Station CRM
Dados recebidos do Google 6 &

M Busca Organica

Anytics \\\
5 Referéncia
TAXA DE CONVERSAO Sacial
4
0,500% Ml Trafego Direto
9 de 1.799 3 M Midia Paga
2 Email
TOTAL DE LEADS
Display
9 1
[l Outras Publicidades
visualizar estes Leads I
N o o N o o Qutros .
N S I p b X
© o' 5 q ) &




PROJETOS PARA AGENCIAS

Realizados por Daniela Buono entre 2012 e 2017/
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edp online ﬁ/q & Q

Bem-vindo a EDP Brasil

-

3
;
;
;
-

Encontre informagdes e servigos direcionados ao seu perfil:

Para sua Para seu Para grandes Para oérgdos
casa negocio empresas publicos

digitalbetter.com.br




Domingo
é dia de curtir

ENGAJAMENTO
IMBATIVEL

3x mais que a
concorréncia

SAC 2.0 BOMBANDO

+200 atendimentos/més
+900 interacbes/meés

w.edp.com.bf )

[Por uma geracdo |
mais consciente! £

1° LUGAR NO ) j Vs

RANKING DE BRANDING INVEJAVEL %"“‘"@umoli)%lnerg%ﬁ;’ -:
ENGAJAMENTOT 99% das mengGes ®® o Instagram .
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FUNDACAO
MARIA CECILIA
SOUTO VIDIGAL

PELA PRIMEIRA INFANCIA



PUBLICOS-ALVO
DA COMUNICAGAO
DA FMCSV

Existem duas cebolas: uma dos
publicos da FMCSV e outra dos
publicos da comunicacdo da FMCSV,
que mais segmentada;

Ao lado, os publicos da comunicacdo
aparecem ordenados por quantidade
de pessoas envolvidas em cada faixa,
do maior para o menor volume;

Os publicos prioritarios estao
marcados com estrela.

PROFISSIONAIS
DAPI

INFLUENCIADORES

EMPRESAS

PESQUISADORES

GESTORES
SOCIAIS

FAMILIA
SOUTO
VIDIGAL

NOSSA ANALISE DA COMUNICACAO DIGITAL DA FMCSV

AS IS.. .10 BE

Orientada a canais, compartimentada Orientadaao publico e conteldo, integrada

Generalista

Comunicacdo segmentada, personalizada
Usa canais integrados a ferramentas de
inbound marketinge CRM
KPI & quantitativo e qualitativo, em busca do
impacto do conhecimento

Formato broadcast

Usa ferramentas e canais isoladamente

KPI & guantitativo, foco na disseminacao

13/07/2015 | PLANEIAMENTO DIGITAL FMESY | Todes o5 direifos resenvados ©NUva Somunicacie




CLIQUE PARA MUDAR A HISTORIA DA
PRIMEIRA INFANCIA NO SEU MUNICIPIO

QUEREMOS
ESTAR AINDA
MAIS PRESENTES
NO SEU DIA A DIA!

COLABORE

S\ LIl ) ‘ V. o RECONHECIDO COMO PROGRAMA MAIS
\( ; INOVADOR DA AMERICA LATINA PELO ALAS/BID, O
PRIMEIRISSIMA INFANCIA AGORA ESTA DISPONIVEL
ONLINE PARAVOCE BAIXAR E DESENVOLVER EM
‘@ ; SUA CIDADE ACOES TRANSFORMADORAS DE
ATENCAO A CRIANCAS DE 0A 3 ANOS
'» o\/o . o
L

QUEREMOS APRENDER
E CRESCER COM VOCE!

PESQUISA COMECE AGORA A MUDAR A HISTORIA DA
PRIMEIRISSIMA INFANCIA NO SEU MUNICIPIO!



Como vocé avalia a
qualidade das creches e
pré-escolas em sua cidade?
#OPINE

®@.

A QUE VIEMOS:

GERAR E DISSEMINAR
CONTEUDOS

UNIR ESFORCOS
MUDAR REALIDADES

®.

‘c Investir na Primeira Infancia pode
aumentar em até 60% a renda da populagao
e reduzir problemas como baixa escolaridade,
violéncia e mortalidade infantil.

BEBES PODEM
USAR TABLETS
PARA BRINCAR?




21 swmee .

dich t ) Yiaualiz eqador

(® BOLETIM FMCSV

(DY BOLETIM FMCsV

~

o
Loram sum dokor s amet
et peve Yo o postonat o gt

voxaiio
Lorer Ipsum dolor st amet

Your tex spten oes e, You G e e
o f the gt and st sty n e be's
setings .

vocACkD
Lorem ipsum dolor sit amet

Your text caption goes here. You can change the
position of the caption and set styles in the block's

gs tab.

VEJA MAIS

PROVOCACAQ
Lorem ipsum dolor sit amet
Your text caption goes here, You can change the

position of the caption and set styles in the blodk's
settings tab,

Nas wiDias
0 Comego da Vida (Trailer #1)

Investi “ira

INSPIRACAQ
Lorem ipsum dolor sit amet

O Comeco d i (Trale 1) REFLEXAQ
el Lorem Ipsum dolor sit amet

VEIA MAIS

I text caption goes here. You cas

VEIAMAIS

Velnas

Your text caption goes here. You can change the
position of the caption and set styles In the block's
settings tab.

NOVIDADES NAS MIDIAS
Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet
o -] (=] o 0 [ ! \

VEIA MAIS VEIA MAIS




5y RADAR
YIS DA PRIMEIRA 0% Vstante.
. .'_:" INFANCIA Boletim o Cadisstieae s LOGIN

N
| ,)

>
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A
O QUE VOCE QUER SABER? Al ’;_ﬂ
tug, -
N

Encontre o melhor contetdo sobre os pringires anos de vida da m’w!

Q NAVEGUE POR TEMAS

B N WA | | Yeal

FONTES

I BID

Mecraeado vioas

poLiTICAS
PUDLICAS (496)

reduca

CONHELCIMENIO (23)

nature

MAIS MAIS

UDOS | COMENTADOS

MAIS
RECOMENDADOS

Qual a diferenga entre ler para a crianga e

deixa-la ver uma historia em video?
1605/2045 - Estudo mestra que anlma;&zs & desanhos em video

na substituem o enpacto pesitive na axedico da 1.

O bem-estar na Primeira Infancia e o papel das Quanto custa ampliar o alcance dos programas
politicas publicas de desenvolvimento infantil?
R e N e 3 ¥ 16052015 - Artiao re(ine constatacties de especiaistas sobre a

L sy L STNTIT. L.



F% RADAR ‘
Y4t DA PRIMEIRA n &
W INFANCIA

CONHEQMENTO DESENVOLVIMENTO COMPORTAMENTO LINGUAGEM

Dez perguntas e
réspostas sobre a
Intolerancia a lactose
em criancas

LOGIN | CADASTRE-SE

BUSCAR

ALIMENTAGAQ  ESPAGOS  FAIXAETARIA  RELACIONAMENTOS

NUTRIGAO

Nutricao infantil: muitas
familias ainda nao
conseguem colocarbons

habitos.em pratica,
BERCARIO E CRECHE

Entrevistai O quéa creche
deve garantir para oferecer
educagao de qualidade?

POR ONDE COMECAR

ULTIMOS MAIS MAIS
POSTS LIDOS COMENTADOS

Curso de lideranga executiva em
desenvolvimento na Primeira
InfSnria



SOCIAL MEDIA

«  PLANEJAMENTO EDITORIAL
«  GESTAO DE PERFIS

«  PRODUCAO DE CONTEUDO
«  INTERACAO COM PUBLICO
«  ANALISE DE METRICAS

PROJETO

PLANEJAMENTO

MKT DIGITAL

«  CRIACAO )
. CONTEUDO . PLANEJAMENTO ESTRATEGICO
. INTERFACE . CRIACAO CAMPANHAS

. EMAIL MARKETING
. ANALISE ESTRATEGICA

«  DESENVOLVIMENTO WORDPRESS
«  HOSTING AMAZON

«  MANUTENCAO TECNICA
EVOLUCAO DO SITE

CONTEUDO

TAXONOMIA
«  PLANEJAMENTO EDITORIAL
«  CURADORIA DIARIA

«  REDACAO 8 POSTS/DIA

«  PUBLICACAO DE CONTEUDO
INTERACAO COM PUBLICO

EQUIPE DE CONTEUDO NINJA
* 8 posts/dia no site
* 150 a 165 posts/més

DIREITOS DAS :
E PROIBIDO ESQUECER

facebook (11 Tube§



Obrigadal! ;-)

Daniela Buono

daniela.buono@digitalbetter.com.br
(11) 97601-5309



mailto:daniela.Buono@digitalbetter.com.br

